JEGYZOKONYV

A Magyar Kerékpdrosklub 2008. junius 12-én megtartott elnokségi iilésérdl (9.00)

Jelenlévik:

» Laszl6 Janos (tovabbiakban L), elnok

> Szilasi Laszl6 (tovdbbiakban SzL) elnokségi tag

> Braun Rébert (tovdbbiakban BR), elnokségi tag

> Klimon Péter (tovabbiakban KP), Eb tag, érkezett: 9.25-kor
> T6th Zoltan (tovabbiakban TZ), EB tag

> Réthati Zoltan (tovabbiakban RZ), EB tag

> Németh Ders (tovabbiakban ND), vendég

> Bojtor Aliz jegyz0konyvvezetd

Az iilésen érintett témak:

> elnok vdlasztisa

> tdjékoztato a futd projektekrdl és a beadott palydzatokrdl

> Bringdzni j6 kampéany megbeszélése

> kommunikéciés munka el6késziileteinek, feladatainak, koncepcidjanak megbeszélése

A napirendi javaslatot az elnokség egyhangian megszavazza.

1. EInok megvalasztasa
LJ jelezte, hogy tovdbbra is elndke szeretne lenni a szervezetnek. Szavazdsra terjeszti elo a jelolést.

A jelenlevOk LJ-t eln6knek egyhangian megvélasztjik.

2. Tajékoztato a futé projektekrdol és a beadott palyazatokrol
LJ: 4 palyazatrdl van sz6, amik a kerékparozas népszeriisitésérdl szolnak, felkérem ND-et, hogy
mutassa be dket, €s valaszoljon az ezzel kapcsolatos kérdésekre.
ND bemutatja a palyazatokat:
> Ami mar biztos: KAMBA - jovo 6sztdl KAMBA-t atveszi az MK projektvezetoként,
minisztériummal egyiittmiikodve, EU-s tdimogatasbol
> Szintén biztos: Commerce projekt - Studio Metropolitana Kht-val, az MK a projektben
kozremiikodoként vesz részt. Projekt célja: munkahelyeket megcélozva, ezen keresztiil

munkahelyre jarékra hatva megolddst kindlni (tomegkozlekedés vagy kerékpar vagy



mindkettd). MK kérddivvel kezd. Finanszirozds EU-s timogatasbol.

> Amire aspirdlunk: ACTIVE ACCESS projekt, szintén EU-s, boltokat, éttermeket,
szolgaltatokat, kereskedelmi egységeket probalunk megcélozni, hogy bringabarit mddon
(bringatdmasz, kedvezmények, kisebb ajandékok, stb) miikodjenek — cserébe pl honlap

térképpel, figyelmet felhivjuk rajuk, stb

LJ: Minden vizsgélat kimutatta, hogy tarol6 vasarlot hoz a boltnak, bringés tobbszor vasérol,

mint autds, tobbszor kisebbet, 6sszességében tobbet — bringatdrold vasarlét csébit.

ND: Mogottes gondolat, hogy belvérosi boltoknak versenyelonyt biztositsunk a kiilvarosi

bevasarlokozpontokkal szemben, vagy legalabb versenyhelyzetbe hozni Oket.

> Palyaztunk: NCA keretében — EU-s integricié, cél MK nemzetkozi tevékenységének
erdsitése, briisszeli ut, Budapesti forum, ezzel felhivni a figyelmet arra, milyen mds a
kerékparozds szituiacidja Kelet-Ko6zép Eurdpdban, milyen lehetOségeket rejt magaban,

hogyan lehetne kihaszndlni.

> KVVM: kornyezettudatos viselkedés elterjesztése — szakmai tanulmanyt szeretnénk

elkésziteni, ebben felmérés biciklizéssel szembeni attitlidrdl, ,,Agyvaltét a fejekbe”.

> KVVM: viérosi kornyezetmindség javitisa — ,Jogositvanyért biciklit”, VECTOR projekt
mérései alapjan eredmények elterjesztése, tudatositani, hogy autéban ugyanolyan karos (sot)
a porszennyezés. Vennénk 20 biciklit, amit 1 hétre ingyen odaadunk kiprébdldsra annak, aki

bejon és villalja, hogy nem autdval jar, hanem kerékparral.

Hozéasz6lasok:
BR: CD-n milyen részletességgel vannak a palyazatok?
LJ: Ezen csak NCA, teljes részletességgel a beadott palydzati anyag.

BR: Ezek szerint 2 elfogadott, 4 beadott. A 2 elfogadottnak van részletes munkaterve és

koltségvetése?
ND: Lifecycle, a masik a Commerce.
BR: Ezeket megkaphatom?

LJ: Csak az egyiket, mert ebben vetiil rank koltség, a méasikban kozremiikodok vagyunk, ott

nincs koltségvonzat, de szamlazhatunk, bevétel elvégzett munkabdl lesz.
BR: Szeretnék kapni koltségvetést, ami tartalmazza koltségeket €s esetleges bevételeket.

ND: Rendben, konkrét akcidterven még dolgozunk, azt nem tudunk egyeldre.



BR: Masik kérdés: olyan folyamatot lehetne-e elterjeszteni, ami részben a mostani, részben
a jovObeni pélyazati folyamatok rendjérdl szdlna. 3 1épés: dtlet, akkor erre elnokség rabodlint,
vagy elutasitja, aki véllalta, kidolgozza, beszamol elnokségnek, kritika, javitds, kiegészités,

palyazat benyujtasa, utdna megint kontroll elnokségtdl + intellektudlis érték hozzaadésa.

LJ: Abszolit, megprobalunk bevonni most benneteket a folyamatba, ahol vagyunk, lesz
olyan, ahol megkériink benneteket, hogy nézzétek at, fogadjatok el, stb. Lesz most egy

hatodik téma, atkiildom, hogy széljatok hozz4, gondolkodjatok el ezen, stb.

BR: De azt szeretném, ha lenne ennek egy elfogadott rendje. A most folyonél ahol be tudunk
avatkozni, az akcidterv, ha elkésziil, prezentdljatok, hogy hozza tudjunk szdlni, ellendrizni

tudjuk, javaslatokat tudjunk hozza tenni, a beadottakndl is legyen ez

ND: Rendben, én szivesen véllalom, hogy prezentdlom. A felmérés, amirdl beszéltem,
késobb lesz elbirdlva, de mindenképp szeretnénk megcsindlni a nyaron, a févarosi

onkorméanyzattdl prébalunk tdmogatast kérni.
BR: Azt ki csindlja?
ND: Medidntdl kértiink be arajanlatot, de kériink be a tobbi kozvélemény-kutatotdl is.

RZ: Tagséag el6tt mennyire nyilvanosak ezek a dolgok? Lehetne errdl egy 10 perces

Osszefoglalot csindlni?

ND: Persze. KAMBA-val kapcsolatban annyit kell tudni, hogy targyalasok folynak a
minisztériummal és Bodor Addmmal, még szerz3dést kell kotni, mert van levédett logé, stb.,

a szerz0dés megkotése eldtt nem tudom, érdemes-e réla beszélni.
3. Bringazni j6 kampany megbeszélése

LJ: Roviden arrdl, mi ez: Egy olyan kampédny, ami népszerlisiti az egész orszdgban, hogy
kerékpdrozni j6. Az MK szervezné, a feliileteket 10%-ért kapnd, mint tarsadalmi szervezet, cél
meggylzni a gyartokat és forgalmazokat, hogy finanszirozzdk. Az elsé prezentiacion 40 gyartd
azt mondta, ok, most lesz a kovetkezd prezentacié. 3 eset lehet: eredeti terv szerint elindul a
dolog, 0sszedobjdk a pénzt, az MK szervezi, megkeresi azt a véallalkoz6t, aki a legjobban,
legolcsébban csindlja. 2. eset: nem finanszirozzak. 3.: részben. A kérdés a finanszirozas kérdése,

a programot mindenképp inditani akarjuk dsszel, szeptember 22-én, a vége lehet a tavaszi CM.
BR: Koltségvetés?
SzL: 25 mFt, 10%-on (250mFt-os, 4gy szamoltak, hogy mindenhol megkapjuk 10%-on).

BR: Gyartési koltségek bele vannak szamolva?



SzL.: Bele vannak szamolva.
BR: Nagyon kevésnek tlinik.

KP: Fel kell késziilni arra, hogy a gyartok koziil nem mindenki van tisztdban azzal, mirdl szol

€z pontosan.

BR: J6 lenne professziondlisan csindlni, mert ha pénzt kériink az emberektdl, akkor meg kell

tudni indokolni, mire.

SzL: a Bringaexpo-n 0sszejott egy csomo gyarto, ott felvetettiik a dolgot, pozitiv fogadtatdsra

talalt.

ND: J6 lenne integrdlni az Osszes ilyen népszeriisitd kampanyt a minél nagyobb hatés

érdekében, hogy ne egymds mellett menjenek el ezek

BR: Ezt kell csindlni, integrilni, meg ki kell dolgozni az MK arculatét, hogy ez alatt jelenjenek
meg a kampanyok, hogy a fogyaszté ha ranéz, tudja, hogy mi beszéliink és mi akarunk valamit

mondani. A designerek korében népszerti a kerékpar.
LJ: Toborozzunk egy designercsapatot ra.

BR: Designer rajzol, szépeket, de nem latsz benne gondolatot. Professzionalis csapatot kell
dolgoztatni, mindenhol vannak lelkes emberek, egy-egy szivességet lehet szerezni. Nem j6 a

logé sem, de foleg arculat nincs.

ND: Kell egy honlap, ami integralja a kerékparozas népszerlsitését.

LJ: MK honlapja legyen.

ND: Sztem kiilon honlap kell

LJ: Akkor legyen ennek az arculatvaltdsnak egy sajat honlapja?

ND: Foleg azért, mert vannak stratégiai partnerek, amik miatt nem jo kisajatitani a dolgot.

BR: Mellékesen jegyzem meg, ez kitlind anyag lehet a sajtétajékoztatora. Azt szeretnénk, hogy

az emberek 1assdk, hogy csindlunk valamit.

4. Kommunikaciés munka elékésziileteinek, feladatainak, koncepcidjanak megbeszélése

BR: Tehetek egy javaslatot, hogy legyen arculatunk? Ez tipikusan olyan, hogy egy civil
szervezet nem Ugy csindl, hogy megbiz egy céget, hanem kiir egy palydzatot. Erre szivesen

jelentkeznek cégek, kell egy brief, meg valami pénz, amit kiirsz dijnak

LJ: Robi (BR), megirod ezt a briefet?



BR: Igen, és pl. a kreativ.hu az a férum, ahol érdemes ezt megjelentetni.

LJ: Ki kellene dolgozni egy tervet, ami az elkovetkezo 1-1,5 évre tartalmazza a sziikséges

1épéseket, hogy az MK ismert legyen az egész orszagban.

BR: Elolvastam az anyagot, amit irtdl. Ennél fokuszaltabb kommunikéciét kell csindlni. A két
cél vilagos és helyes, bar érdemes réla beszélni. A tagsag novelése egy véllalhaté cél, legaldbb
szamszerlsithetd. De ahhoz, hogy ezt elérjiik, nem a vildgnak valé kiabdldsra van sziikség,
hanem egy sziikitett célcsoport megszdlitdsa az eszkdze. Potencidlis célcsoport megkeresése
fontos. Abban tudok segiteni, ha van 10 ember, akikrél kozosen azt vélelmezziik, hogy tud
segiteni, hol vannak ezek az emberek, akkor tudok segiteni, hogy meghatdrozzuk a pontos
helyét azoknak a tipusi embereknek, azoknak a médiumoknak, ahol megtaldlhat6 ez a
célcsoport. Tudok segiteni egy ajanlat kidolgozdsiban, amivel ezeket az embereket
megkeressiik. A madsik ut: lehet az ellentettje (parhuzamosan meg kiilon-kiilon is), hogy
mindenkit beléptetiink, aki szembejon, ingyen, és van 1 éviink, hogy meggy0zziik, hogy
érdemes megtartania a tagsagit (loyalitds-program). Egy workshopon meg kell besz€lni,
melyiket érdemes csindlni. Tagot proaktiv sales munkaval lehet elérni. Nem mukodik az, hogy
kitesziink belépési nyilatkozatot. Az mikodik, hogy felvesziink 2-3 embert, aki korbejar és
osztogatja.

Masik cél az ismertségnovelés: a leghatékonyabb része ennek a feliiletek kihasznélésa.
Borzalmas mennyiségli ingyen feliilethez lehet jutni timogatoként. Egy csomo iigyet lehetne
tdmogatni, mert MK jol hangzé név, és van egy csomo iigy, aminek a feliiletét masok fizetik.

Ezt csindlta az index meg a pesti est is. Hatékony lehet, ha egy id6 utdn minden plakaton az MK

log6ja lathato. Ki kell talalni, mit tudunk adni cserébe.

Gondolkodni kell azon is, hogy mit, kivel. Ha partner hirdetési feliiletén kapunk x%-ot, cserébe
kifizetjiik y%-at a hirdetési feliiletének, és mindenhol megjeleniink, akkor ismertebbek lesziink.
Masok altal kell ismerttté valni. Mi kicsik vagyunk, szegények vagyunk, 6nmagunkban nem

tudunk komunikélni. Mésok feliiletén kell megjelenni.

A harmadik: az egyik leghatékonyabb PR eszkozt egy lista Osszedllitdsa: az MK top50 bolt
listaja pl. Kitaldlunk értékelési szempontokat, és értékeljiik Oket. Ilyet lehet csindlni 10-20-at.
Az djsagok imadjak, mindenhol ott vannak az ilyen listdk. Lehet kerékparkolcsonzore, stb. A

dij: ugyanugy kerékpdrosbarat helyként feltiintetni.

Kell egy olyan matrica, amivel megjeloljiik a kerékparbarat szolgaltatokat.

LJ: Hunbike markat erre hoztuk létre.

BR: Ez a masik elhibazott dolog, dj brandet 1étrehozni, mikor az elsot is be kell vezetni, aztdn



Osszekotni a kettot,

LJ: Kérdés: ki, hogyan, mikor, mibdl csinélja?

BR: Feladat, 0sszehozni az embereket, akikkel tartalommal tudjuk megtolteni az egészet.
LJ: Kivélasztasi szempontok?

BR: Azt keressiik, kik azok az emberek, akiket meg akarunk szolitani. Sziikség van olyan tipusu
emberre, aki azon gondolkozik, hol vannak ilyen emberek. Kovetkezo, mit fogyasztanak,
milyen csatorndkat kell valasztani a megszdlitasukra. Lehet olyan, aki kiviilrl néz befelé. Illyen

tipusu emberek kellenek. Aki tud gondolkozni.
KP: Kint lesziink 3 fesztivalon kolcsonzdvel, gyertek ki. (Volt fesztival, Balatonszarszo, EFOT)

BR: Ki kell menni, email-cimet szerezni. Nem belépdt, email-cimet. Egy ember legyen ott.

‘Szeretsz biciklizni? Megadnad az email-cimed, hogy kiildjiink fontos inf6t'?
LJ: Menjiink szigetre is?

BR: Mindenhova menni, ahol emberek vannak, és email-cimet szerezni. Nem beléptetni, nem

beszélgetni vele, email-cimet szerezni.

5. LJ lezarja az iilést.

Budapest, 2008.06.12.



