Bemutatkozas:

A VELO.hu kerékparos magazin és hirportal alapitéjaként az elmult évtizedben
folyamatosan részt vettem a magyar kerékparos kézéletben. A legnagyobb létszamu
hazai, nem ingyenes kerékparos rendezvény, a Bringaexpo fészervezbjeként a
kerékparpiac ujdonsagait, kuridzumait mutatjuk be a magyar k6zonseégnek, évrol-
évre, toretlenul novekvo sikerrel. A BRINGA.hu magazinportal kifejezetten a
hétkoznapi kerékparosokhoz szol, azoknak, akiknek a kerékparozas hobbi,
kikapcsolddas vagy éppen kozlekedési forma. A fentiek alapjan joggal allithatom,
hogy a kerékparozas minden vetllete fontos szamomra, az egész szakmai életemet
ennek szentelem.

A Magyar Kerékparosklub elndkségi munkajaban mar volt szerencsém harom éven
keresztll részt venni, ismerem a vizidjat, mikddésének iranyait. Bar az elmult fél
évben nem voltam az elndkseg tagja, igyekeztem kdvetni a klubon beluli
esemenyeket és azért is szeretnék ujra az elndkségben lenni, mert ugy latom, béven
van tennivald és szukség is lehet a szakmaban megszerzett tudasomra és
kapcsolatrendszeremre. Hiszem, hogy - ahogyan a nyugati orszagokban mar sok
éve tapasztalhato, ugy - hazankban is hatalmas névekedés varhato a kerékparozas
tertletén. A Klubnak kitlind lehetésége van arra, hogy ennek a folyamatnak uttoréje
legyen. A kerékparozas, mint kultura elterjedése megallithatatlan, de a haladast
optimalizalni, iranyitani kell ahhoz, hogy minél el6bb értékes megoldasok
szulessenek.

A nemzetkdzi versenyek révén rengeteg orszagba eljutottam, sok helyen beszéltem
sok befolyasos emberrel az ottani kerékparos helyzetrél, és pontosan tudom, hogy
ami azokban az orszagokban mar megtortént, az nalunk még a jové, de szerencsére
mar a nagyon kozeli jové.

Bizom benne, hogy észrevételeimmel, tanacsaimmal és szakmai tapasztalatommal
értékes tagja lehetek ismét a Magyar Kerékparosklub vezetéségének

Milyen szakteriilettel szeretne foqglalkozni?

Els6sorban a kerékparos klub kifelé torténé kommunikacidjaval és marketingjével.
Sajat cégem médiafellletei és rendezvényei soran megtanultam eligazodni a
marketing utvesztbjében, sok hasznos tapasztalatra tettem szert, melyekkel ma mar
egy nagyvallalatinal sokkal kisebb budzsébdl is nagy eredményeket tudok felmutatni
kampanytervezeés és kivitelezés teruletén. Az MK sokat spérolhat, ha ezeket az
alternativ kommunikaciés és marketing megoldasokat alkalmazzuk.

Mit szeretne elérni a valasztott teriileten?

Markaismertséget a klubnak. Ha megkérdezek valakit a hétvegi edzésen, hogy kinek
koszonhetjuk a kiskoruti bringaszamlalét, vagy hogy van e kerékparos biztositasa,
akkor ne butan nézzen ki a fejébdl, hanem vagja ra, hogy MK ! Sajnos a helyes
valaszt addék aranya, még mindig elenyészé. Nem gondolom, hogy a teljes
lakossagot az MK mellé lehet allitani, de ha a kerékparozdk tobbségét a brand mellé
allitjuk, maris ériasi 1épéssel leszink el6rébb és sokkal er6sebb lesz a szervezet.



Mit tart a legfontosabb célnak a szervezet életében 2013-ban?

A pénzugyi stabilitas megteremtését és a taglétszam drasztikus novelését. Egyetlen
szervezet sem tud optimalisan midkodni, ha a munkavallalok bizonytalansagot
éreznek. Az MK taglétszama jelenleg toéredéke a VELO magazin olvaséinak. Egy
sokkal marginalisabb terméket kinalok az embereknek a magazinnal (és sokkal
dragabban), mint amilyen az MK, mégis tébben veszik. Szerintem ez a minéségen és
a kommunikacion mulik. Az MK tagkartya ara kedvezd, benne foglalt szolgaltatasai
pedig kivaloak, ezt kell ,megértetni” a célkozonseggel.



